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Zasady ogolne

1. Nadestane kreacje nie moga zawiera¢ automatycznego przekierowania do serwisu
reklamodawcy lub elementéw zacigganych z serweréw zewnetrznych.

2. Emitowane kreacje powinny znajdowac sie na serwerach INTERIA.PL

3. Nadestane kreacje nie mogg wykorzystywac skryptéw zmieniajacych okno
przegladarki. Wyjatkiem sg reklamy, ktore zaktadajg tego typu efekt na stronie.

4. Nadestane kreacje powinny wykorzystywac przy wyswietlanie nie wiecej niz
$rednio 30% zasobow procesora sredniej klasy (Intel Pentium 4).

5. Docelowy adres URL, do ktérego kieruje kreacja, nie moze by¢ dtuzszy niz 200
znakow.

6. Nadestane kreacje nie mogg zmieniac lub odczytywac cookie z komputera
uzytkownika.

7. Nadestane kreacje nie mogg wywotywac ostrzezen i btedéw podczas wyswietlania,
lub w inny sposob zaktdcac dziatania stron, na ktorych sg wyswietlane.

8. Nazwy nadsytanych kreacji nie powinny zawierac polskich znakéw i spacji, pliki
powinny by¢ oznaczone wg schematu: reklamodawca/nazwa_kampanii_typ
reklamy_ rozmiar.rozszerzenie np.: interiapl_navibox_300x250.swf lub typ
reklamy_rozmiar_rozszerzenie np.: belka_950x30.swf
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Specyfikacja produktow reklamowych

1. Banner

OPIS : Graficzny prostokat reklamowy centralnie umieszczony na stronie
WWW serwisu, animowany lub statyczny

WAGA : do 15kB

ROZMIAR : 468x60 pikseli

TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, Flash (SWF), HTML

Technologia Flash (SWF)
1. W reklamie nalezy umiesci¢ akcje getURL:

on (rel ease) {
get URL( _root.clickTag, " _blank");
}

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu "button" zamieszczonemu na
gtébwnej listwie czasowej, na najwyzszej warstwie

Adres URL do akcji getURL nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym
Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze
wymagania.

W N

2. Billboard

OPIS : Reklama graficzna umieszczana na gorze strony WWW w miejscu
tradycyjnego bannera, o zdecydowanie wiekszym rozmiarze

WAGA : do 30kB

ROZMIAR : 750100 pikseli

TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, Flash (SWF), HTML

Technologia Flash (SWF)
1. W reklamie nalezy umiesci¢ akcje getURL:

on (rel ease) {
get URL( _root.clickTag, "_blank");
}

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu "button" zamieszczonemu na
gtébwnej listwie czasowej, na najwyzszej warstwie

Adres URL do akcji getURL nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym
Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze
wymagania.

W N
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3. Brandmark

| OPIS : Reklama graficzna o dowolnym ksztatcie, wys$wietlana ponad
trescig strony. Mozna jg przesuwac w obrebie okna przegladarki,
w ktorym wyswietlana jest strona WWW. Reklama musi mie¢
widoczny przycisk zamkniecia "X"
WAGA : do 40kB
ROZMIAR : do 336x280 pikseli
TECHNOLOGIA : Flash (SWF),

W N

Technologia Flash (SWF)
W reklamie nalezy umiesci¢ akcje getURL:

on (rel ease) {
get URL( _root.clickTag, "_blank");
}

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu "button" zamieszczonemu na
gtébwnej listwie czasowej, na najwyzszej warstwie

Adres URL do akcji getURL nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym
Przycisk zamkniecia, oznaczony symbolem "X", powinien by¢ widoczny przez caty
czas emisji reklamy, powinien by¢ umieszczony przy prawym gornym rogu oraz
by¢ wyraznie widoczny. Aktywny przycisk powinien by¢ co najmniej w rozmiarze
14x14 pikseli, aktywny powinien by¢ caty obszar kwadratu a nie tylko element
graficzny krzyzyka.

Przyciskowi nalezy przypisac¢ funkcje zamkniecia:

Dla wersji Flash Player 9 i wyzszej

on (rel ease)

flash. external . External I nterface.call (_root.fd ose);

}

Dla wersji Flash Player 8 i nizszej
on (rel ease)

get URL("javascript: "+ root.fd ose);

}
Przycisk powinien by¢ umieszczony nad gtéwnym przyciskiem linkujgcym.
Funkcja minimalizowania.
a) Przycisk minimalizujacy powinien wywotywac funkcje:
dla wersji Flash Player 9 i wyzszej
flash. external . External I nterface.call (_root.fNane, 1);
dla wersji Flash Player 8 i nizszej

get URL("javascript: "+ _root.fName+" (1)");
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b) natomiast przy wywotaniu do postaci pierwotnej powinien wywotac
funkcje:

dla wersji Flash Player 9 i wyzszej

flash. external . External I nterface.call (_root.fNane, 0);

dla wersji Flash Player 8 i nizszej

get URL("javascript: "+ _root.fName+" (0)");

Przycisk powinien byc umieszczony nad gtéwnym przyciskiem linkujgcym.

5. Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze
wymagania.

4. CZATeria ze sponsorem

a) Corner Pump-up

OPIS : Reklama graficzna o obnizonym kontrascie widocznosci
umieszczana w oknie czata. Efekt przezroczystosci jest
obowigzkowy. Forma nie jest animowana ani klikalna.

WAGA : do 20 kB

ROZMIAR : max 200x200 pixeli

CZAS TRWANIA : Maksymalnie 60 s.

TECHNOLOGIA : GIF z mozliwoscig animacji (max 2 klatki)

TLO : kolor biaty ( 255, 255, 255 ), minimalna wartos¢ sktadowych RGB

dla pixeli innych niz to 150 (czyli najciemniejszy kolor mozliwy do
uzycia to 150, 150, 150), $rednia wartos¢ z sktadowych RGB dla
wszystkich pixeli nie moze by¢ mniejsza niz 210
MOZLIWOSCI : ustawienie - prawy dolny rog
- sposoOb pojawiania sie:
banner rosnie od (0,0) do (w,h) (forma zalecana),
zmienia sie tylko rozmiar poziomy banneru,
zmienia sie tylko rozmiar pionowy banneru,
banner przesuwa sie pod skosem nie zmieniajac rozmiaru,
banner przesuwa sie poziomo nie zmieniajgc rozmiaru,
banner przesuwa sie pionowo nie zmieniajac rozmiaru,
banner statyczny przy pokazywaniu,
- wiaczenie na wszystkich pokojach - wtedy pojawia sie do czasu
petnego cyklu (pojawianie, odczekanie czasu, znikniecie)
- wigczenie na ustalonym pokoju (pojawia sie tylko raz na
danym pokoju)
INNE : INTERIA.PL rosci sobie prawo ostatecznej akceptacji nosnika
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b) CZAT sponsorowany

CZAT sponsorowany jest ustuga wykorzystujaca mechanizmy serwisu
CZATeria.interia.pl.

Istnieje réwniez mozliwos¢ przeprowadzenia VideoCZATa ze Sponsorem emitowanego
na zywo w serwisie INTERIA.TV w formie wywiadu. Uzytkownicy majg mozliwos¢
ogladania wywiadu oraz zadawania pytan zaproszonej osobie.

Czas trwania Czata: do 45 minut.

c) Watermark

OPIS : Reklama graficzna o obnizonym kontrascie widocznosci
umieszczana w oknie czata. Efekt przezroczystosci jest
obowigzkowy. Forma nie jest animowana ani klikalna.

WAGA :do 10 kB

ROZMIAR : zalecany 128x128 pixeli

TECHNOLOGIA : GIF

TLO : kolor biaty ( 255, 255, 255 ), minimum 95% pixeli w kolorze tta,

minimalna warto$¢ sktadowych RGB dla pixeli innych niz to 235

(najciemniejszy kolor mozliwy do uzycia to 235, 235, 235)
MOZLIWOSCI : ustawienie - wysérodkowane, rozciggniete, sasiadujgco

- wlaczenie na wszystkich pokojach i privach lub dedykowany na

dany pokdj i privy przypisane

- zliczanie odston - zlicza sie otwarcie kazdego pokoju/priva z

ttem

INNE : INTERIA.PL rosci sobie prawo ostatecznej akceptacji nosnika

5. Comet Cursor

OPIS : Forma reklamy w postaci elementu graficznego o dowolnym
ksztatcie podgzajacego za kursorem.

WAGA : do 10kB

ROZMIAR : 50x50 pikseli

TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, Flash (SWF)

6. Commercial Break

OPIS : Reklama graficzna wys$wietlana z belkg nagtéwka serwisu, w
ktorym jest emitowana. Nastepnie reklama znika i tadowana jest
pozostata czes¢ serwisu. Reklama musi zawiera¢ widoczny
przycisk zamkniecia , X".

WAGA : do 40kB

ROZMIAR : 750x450 lub 950x450 w zaleznosci od szerokosci serwisu

CZAS TRWANIA : Maksymalnie 10s.
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TECHNOLOGIA : Flash (SWF)

Technologia Flash (SWF)
W reklamie nalezy umiesci¢ akcje getURL:

on (rel ease) {
get URL( _root.clickTag, "_blank");

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu "button" zamieszczonemu na
gtownej listwie czasowej, na -najwyzszej warstwie

Adres URL do akcji getURL nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym
Zakonczenie emisji. Po zakonczeniu animacji - nie pdzniej niz po 10s. od
momentu uruchomienia — reklama powinna wywota¢ akcje zamykajaca:

Dla wersji Flash Player 9 i wyzszej

on (rel ease)

flash. external . External I nterface.call (_root.fd ose);

}

Dla wersji Flash Player 8 i nizszej
on (rel ease)

get URL("javascript: "+_root.fd ose);
}

Przycisk zamkniecia, oznaczony symbolem "X", powinien by¢ widoczny przez caty
czas emisji reklamy, powinien by¢ umieszczony przy prawym gornym rogu oraz
by¢ wyraznie widoczny. Aktywny przycisk powinien by¢ co najmniej w rozmiarze
14x14 pikseli, aktywny powinien by¢ caty obszar kwadratu a nie tylko element
graficzny krzyzyka.

Przyciskowi nalezy przypisac¢ funkcje zamkniecia:
Dla wersji Flash Player 9 i wyzszej

on (rel ease)

flash. external . External I nterface.call (_root.fd ose);

}

Dla wersji Flash Player 8 i nizszej
on (rel ease)

get URL("javascript: "+_root.fd ose);

Przycisk powinien by¢ umieszczony nad gtownym przyciskiem linkujgcym.

Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze
wymagania.
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7. Double Billboard

OPIS : Reklama graficzna umieszczana na goérze strony WWW w miejscu
tradycyjnego bannera, o zdecydowanie wiekszym rozmiarze

WAGA : do 40kB

ROZMIAR : 750x200 pikseli

TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, Flash (SWF), HTML

Technologia Flash (SWF)
1. W reklamie nalezy umiescic¢ akcje getURL:

on (release) {
get URL( _root.clickTag, " _blank");
}

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu "button" zamieszczonemu na
gtébwnej listwie czasowej, najwyzszej warstwie
2. Adres URL do akcji getURL nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym
3. Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze
wymagania.

8. Expand Banner

OPIS : Interaktywna forma reklamowa, ktéra po najechaniu na nig
kursorem
myszy "rozwija sie" do wiekszego rozmiaru, pozwalajac
na wykorzystanie dodatkowej powierzchni dla prezentacji
Reklamodawcy

WAGA : do 20kB

ROZMIAR : 468x60 pikseli przed rozwinieciem
oraz 468x240 pikseli po rozwinieciu

TECHNOLOGIA : Flash (SWF)

Technologia Flash (SWF)
1. Reklame nalezy przygotowa¢ w wersji Flash Player 9 lub wyzszej
2. W reklamie nalezy umiesci¢ akcje getURL:

on (rel ease) {
get URL( _root.clickTag, "_blank");
}

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu "button" zamieszczonemu na
gtownej listwie czasowej, na najwyzszej warstwie
3. Adres URL do akcji getURL nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym
4. Przygotowanie efektu rozwiniecia:
0 Nalezy utworzy¢ scene o wymiarze 468x240
0 Na przygotowang animacje (movie clip lub animacja na warstwach) natozy¢
maske o wymiarach 468x60, ktorej gorny lewy rég bedzie przylegat do
lewego gérnego punktu sceny
0 Na najwyzszej warstwie nalezy utworzy¢ button, po najechaniu na ktéry
maska przyjmie wielkos$¢ 458x240 i odstoni catg powierzchnie reklamy.

5. Ukrycie obiektéw strony WWW, ktdre przykrywa czes¢ rozwijana
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O W momencie rozpoczecia rozwijania wywotac funkcje:
flash. external . External I nterface.call (_root.fNane, "hi dden");

O W momencie zakoiczenia zwijania wywotaé funkcje:

flash. external . External Interface.call(_root.fNanme, "visible");

6. Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze
wymagania.

9. Expand Billboard

OPIS : Interaktywna forma reklamowa, ktéra po najechaniu na nig
kursorem
myszy "rozwija sie" do wiekszego rozmiaru, pozwalajgc
na wykorzystanie dodatkowej powierzchni dla prezentacji
Reklamodawcy

WAGA : do 40KB
ROZMIAR : 750x100 pikseli przed rozwinieciem
oraz 750x300 pikseli po rozwinieciu
| TECHNOLOGIA : Flash (SWF)

Technologia Flash (SWF)
1. Reklame nalezy przygotowa¢ w wersji Flash Player 9 lub wyzszej
2. W reklamie nalezy umiesci¢ akcje getURL:

on (rel ease) {
get URL( _root.clickTag, "_blank");
}

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu "button" zamieszczonemu na
gtébwnej listwie czasowej, na najwyzszej warstwie
Adres URL do akcji GET URL nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym
Przygotowanie efektu rozwiniecia:
0 Nalezy utworzy¢ scene o wymiarze 750x300
O Na przygotowang animacje (movie clip lub animacja na warstwach) natozy¢
maske o wymiarach 750x100, ktdrej gorny lewy rég bedzie przylegat do
lewego gérnego punktu sceny
0 Na najwyzszej warstwie nalezy utworzy¢ button, po najechaniu na ktéry
maska przyjmie wielko$¢ 750x300 i odstoni catg powierzchnie reklamy.

W

5. Ukrycie obiektéw strony WWW, ktdre nie przykrywa czes$¢ rozwijana

O W momencie rozpoczecia rozwijania wywotac funkcje:

flash. external . External Interface.call (_root.fNane, "hidden");

O W momencie zakonczenia zwijania wywotac¢ funkcje:

flash. external . External Interface.call(_root.fNane, "visible");

6. Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze
wymagania.
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10. Expand Corner (zawijany rég)

OPIS

WAGA

: RAg powinien by¢ "ptaski" tzn. nie ustawiamy efektu, ze
ptaszczyzna strony sie zawija, natomiast do rozwijania
wykorzystujemy efekt przezroczystosci reklamy/pliku SWF.
Emisja polega na pokazaniu SWFa o rozmiarze 120x120, ktory
umieszczony jest w prawym gornym rogu przegladarki, a ktéry
po najechaniu kursorem myszki rozwija sie do rozmiaru
520x520px .Po zjechaniu kursora z rozwinietego obszaru reklama
zZwija sie.

: do 30kB

ROZMIAR : 120x120 pikseli (520x520 pikseli przy rozwinieciu)
TECHNOLOGIA : Flash (SWF),

Technologia Flash (SWF)
Reklame nalezy przygotowac w wersji Flash Player 9 lub wyzszej
W reklamie nalezy umiesci¢ akcje getURL:

on (rel ease) {
get URL( _root.clickTag, "_blank");

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu "button" zamieszczonemu na
gtownej listwie czasowej, na najwyzszej warstwie
Adres URL do akcji getURL nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym
Przygotowanie efektu rozwiniecia:
0 Nalezy utworzy¢ scene o wymiarze 520x520
0 Na przygotowang animacje (movie clip lub animacja na warstwach) natozy¢
maske o wymiarach 120x120, ktérej gorny prawy rég bedzie przylegat do
prawego gornego punktu sceny
0 Na najwyzszej warstwie nalezy utworzy¢ button, po najechaniu na ktéry
maska przyjmie wielko$¢ 520x520 i odstoni catg powierzchnie reklamy.

Ukrycie obiektow strony WWW, ktérych nie przykrywa czesc rozwijana

O W momencie rozpoczecia rozwijania wywotac funkcje:
flash.external.ExternalInterface.call(_root.fName,”hidden”);

O W momencie zakoiczenia zwijania wywotaé funkcje:
flash.external.Externallnterface.call(_root.fName,"visible”);

W poblizu rogu (zaréwno w stanie rozwinietym jak i zwinietym) nalezy umiescic¢
element aktywny (przycisk) zamykajacy reklame z wyraznie oznaczonym
krzyzykiem o wielkosci co najmniej 14x14 pikseli, aktywny powinien by¢ caty
obszar kwadratu a nie tylko element graficzny krzyzyka.

Przyciskowi nalezy przypisac¢ funkcje:
on (rel ease)

flash. external . External I nterface.call (_root.fd ose);

}

Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze
wymagania.
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11. Expand Navibox

OPIS : Reklama graficzna umieszczona w gérnej czesci prawej kolumny
po najechaniu na nig kursorem myszy rozwija sie w lewg strone
do wiekszego rozmiaru.

WAGA : do 40kB
ROZMIAR : 300x250 pikseli przed rozwinieciem oraz 600x250 po rozwinieciu
TECHNOLOGIA : Flash (SWF),

W

5.

6.

Technologia Flash (SWF)
Reklame nalezy przygotowac w wersji Flash Player 9 lub wyzszej
W reklamie nalezy umiesci¢ akcje getURL:

on (rel ease) {
get URL( _root.clickTag, "_blank");
}

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu "button" zamieszczonemu na
gtébwnej listwie czasowej, na najwyzszej warstwie
Adres URL do akcji getURL nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym
Przygotowanie efektu rozwiniecia:
0 Nalezy utworzy¢ scene o wymiarze 600x250
O Na przygotowang animacje (movie clip lub animacja na warstwach) natozy¢
maske o wymiarach 300x250, ktdorej gorny lewy rég bedzie przylegat do
lewego gérnego punktu sceny
O Na najwyzszej warstwie nalezy utworzy¢ button, po najechaniu na ktory
maska przyjmie wielko$¢ 600x250 i odstoni catg powierzchnie reklamy.

O Ukrycie obiektéw strony WWW, ktére przykrywa czes¢ rozwijana
W momencie rozpoczecia rozwijania wywotac funkcje:

1. flash.external.External Interface.call (_root.fNang,
"hi dden") ;

W momencie zakonczenia zwijania wywotac funkcje:

1. flash.external.ExternallInterface.call (_root.fNane,
"visible");

O Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze
wymagania.

12. Half Page 300x600

OPIS : Wielkoformatowa reklama graficzna umieszczona w gdrnej czesci
prawej kolumny.

WAGA : do 40kB

ROZMIAR : 300x600 pikseli

TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, Flash (SWF),
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Technologia Flash (SWF)
1. W reklamie nalezy umiesci¢ akcje getURL:
on (rel ease) {
get URL( _root.clickTag, " _blank");
}

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu "button" zamieszczonemu na
gtownej listwie czasowej, na najwyzszej warstwie

Adres URL do akcji getURL nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym
Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze
wymagania.

W N

13. In-Stream VideoAd

SPECYFIKACJA TECHNICZNA

OPIS : Forma reklamy umozliwiajgca emisje telewizyjnego spotu
reklamowego, emitowana przed rozpoczeciem materiatu wideo.
W zaleznoséci od szybkosci tacza uzytkownika spot reklamowy
wyswietlany jest w dwu réznych wagach wideo umozliwiajac
ptynne odtwarzanie filmu. INTERIA.PL w ramach kampanii
adaptuje dostarczony materiat zrodtowy na potrzeby emisji w
Internecie. Spot telewizyjny jest aktywng formg reklamowg (tzn.
po kliknieciu kieruje do stron Klienta).

CZAS TRWANIA : Maksymalnie 30s.

WYMAGANE MATERIALY

SPOT - plik wideo wysokiej jakosci (min 4000kb/sek) o rozdzielczosci nie mniejszej niz
720x576. Format pliku dowolny. Mozliwe sg proporcje 4:3 lub 16:9. Plik ten bedzie przez
INTERIA.PL konwertowany na 2 pliki MP4 (SQ i HQ) i przedstawiony do akceptacji klienta.

TERMIN DOSTARCZENIA MATERIALOW

3 dni robocze przed planowanym startem kampanii.

14. Link Sponsorowany

OPIS : Reklama tekstowa umozliwiajaca Reklamodawcy zamieszczenie
odnosnikow do swoich stron internetowych w wynikach
wyszukiwarki Google.interia.pl w czotowce listy.

BUDOWA LINKU : Nagtowek - maksymalnie 25 znakdw liczac ze spacjami
Opis - jedna linia opisu, maksymalnie 70 znakow liczac ze
spacjami Adres URL — maksymalnie 35 znakdéw
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15. Mailing

OPIS

WYMAGANE
ELEMENTY

TECHNOLOGIA

Biuro Reklamy INTERIA.PL, 02-001Warszawa, Aleje Jerozolimskie 81, XV P. ORCO Tower,
tel. +48 (22) 595 16 00, reklama.interia.pl, e-mail: reklama@firma.interia.pl
Dziat traffic: kampanie@firma.interia.pl

: Mailing jest kierowany do uzytkownikéw bezptatnych kont
pocztowych portalu INTERIA.PL. Umozliwia dotarcie z reklamg
do okreslonej grupy odbiorcow okreslong wybrang kombinacjg
zestawu cech.

- temat mailingu (bez polskich liter) do 80 znakow

- nazwa nadawcy (pole FROM)

- petna dane adresowe nadawcy (informacja zamieszczana w
stopce mailingu)

- adres zwrotny (nieobowigzkowe)

- tre$¢ mailingu

- pliki graficzne (jezeli sq wykorzystywane - dotyczy reklamy w
technologii HTML)

: tekst, HTML

Technologia: tekst

WN =

List reklamowy w formie tekstu do 3000 znakow i pojemnosci do 5kB
Tekst nie moze by¢ formatowany (bold, kursywa, podkreslenia itp.)
Maksymalna ilos¢ znakow w jednym wierszu: 70 (liczac ze spacjami)

Technologia: HTML

1. Waga pliku HTML i wszystkich plikdw graficznych wykorzystanych w reklamie,
opcjonalnie: do 25kB, do 50kB, powyzej 50kB

2. Zabronione jest wykorzystywanie skryptéw (Java Script, VB Script, itp.)

3. Zabronione jest uzywanie ramek

4. HTML nie moze odwotywac sie do plikéw graficznych pobieranych z serwerdw

zewnetrznych

5. Kodowanie polskich czcionek: 1SO-8859-2

6. Bezposrednie odwotania do plikdw graficznych (<IMG SRC="nazwaobrazka.gif">)

7. Dostarczenie do uzytkownikéw reklam z plikami graficznymi technologii Flash
(SWF) moze zostac zablokowane na poziomie klienta poczty uzytkownika.

16. Multiscreening

OPIS

WAGA
ROZMIAR

TECHNOLOGIA

: Reklama integrujaca miejsce Billboardu lub Double Billboardu

oraz tto strony, gtdwnie marginesy serwisu. Billboard/Double
Billboard jest aktywng (klikalng) formg reklamowa kierujaca do
stron klienta. Reklama na marginesach nie jest klikalna.

: do 40kB
: Billboardu 750x100 pixeli lub Double Billboardu 750x200 pixeli,

reklama na marginesach - grafika o rozdzielczosci 1024x768 lub
1280x1024 w zaleznosci od szerokosci serwisu.

: GIF, JPEG, Flash (SWF), HTML dla Billboardu oraz Double

Billboardu; GIF, JPEG dla tla serwisu (gtdwnie marginesy)

Technologia Flash (SWF)
1. W reklamie nalezy umiescic¢ akcje getURL:
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on (rel ease) {
get URL( _root.clickTag, "_blank");
}

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu "button" zamieszczonemu na
gtéwnej listwie czasowej, na wierzchu najwyzszej warstwie

Adres URL do akcji getURL nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym
Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze
wymagania.

W N

17. Navibox

OPIS : Reklama graficzna umieszczona w gérnej czesci prawej kolumny.
WAGA : do 30kB

ROZMIAR : 300x250 pikseli

TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, Flash (SWF),

Technologia Flash (SWF)
1. W reklamie nalezy umiesci¢ akcje getURL:

on (rel ease) {
get URL( _root.clickTag, " _blank");
}

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu "button" zamieszczonemu na
gtownej listwie czasowej, na najwyzszej warstwie

Adres URL do akcji getURL nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym
Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze
wymagania.

W N

18. Pasek reklamowy

OPIS : Graficzny prostokat reklamowy umieszczony w modutach
tematycznych na stronie gtéwnej portalu

WAGA : do 15kB

ROZMIAR : 465x35 pixeli mata, 600x65 pixeli duza (w module warto
zobaczy¢)

CZAS TRWANIA : 1 dzien

TECHNOLOGIA : GIF, JPEG (statyczne)

INNE : INTERIA.PL zastrzega sobie prawo odmowy emisji lub wptywu na

ksztatt reklamy ze wzgledu na silng integracje reklamy ze strong

19. Pushdown billboard

OPIS : Interaktywna forma Billboarda, ktéry po najechaniu kursorem
~Fozwija sie” do rozmiaru 750x300 pikseli, powodujac
przemieszczenie tresci serwisu w dot (reklama nie zastania
serwisu).

WAGA : do 40kB
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ROZMIAR : 750x100 pikseli przed rozwinieciem
oraz 750x300 pikseli po rozwinieciu
TECHNOLOGIA : Flash (SWF)

Technologia Flash (SWF)
1. Reklame nalezy przygotowa¢ w wersji Flash Player 9 lub wyzszej
2. W reklamie nalezy umiesci¢ akcje getURL:

on (rel ease) {
get URL( _root.clickTag, "_blank");
}

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu "button" zamieszczonemu na
gtownej listwie czasowej, na najwyzszej warstwie
Adres URL do akcji GET URL nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym
Przygotowanie efektu rozwiniecia (obsuniecia strony):
0 Nalezy utworzy¢ scene o wymiarze 750x300
0 Na przygotowang animacje (movie clip lub animacja na warstwach) natozy¢
maske o wymiarach 750x100, ktdrej gorny lewy rég bedzie przylegat do
lewego gérnego punktu sceny
0 Na najwyzszej warstwie nalezy utworzy¢ button, po najechaniu na ktéry
maska przyjmie wielkos¢ 750x300 i odstoni catg powierzchnie reklamy.
5. Ukrycie obiektéw strony WWW, ktdre nie przykrywa czes$¢ rozwijana

W

O W momencie rozpoczecia rozwijania wywotac funkcje:

flash. external . External Interface.call (_root.fNane, "hidden");

O W momencie zakoiczenia zwijania wywotaé funkcje:

flash. external . External I nterface.call (_root.fName, "visible");

6. Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze
wymagania.

20. Rectangle (box srodtekstowy)

OPIS : Reklama graficzna umieszczona w $rodku artykutu w wybranym
serwisie.

WAGA : do 30kB

ROZMIAR : 300x250 pikseli

TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, Flash (SWF),

Technologia Flash (SWF)
1. W reklamie nalezy umiesci¢ akcje getURL:

on (rel ease) {
get URL( _root.clickTag, "_blank");
}

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu "button" zamieszczonemu na
gtownej listwie czasowej, na najwyzszej warstwie
2. Adres URL do akcji getURL nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym
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3. Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze

wymagania.

21. Scroll Banner

OPIS : Forma reklamowa, ktéra po wyswietleniu pozostaje przez caty
czas widoczna dla odwiedzajgcego serwis. Reklama przesuwa sie
wraz z przewijaniem w gére i w dot ogladanej strony WWW.
Reklama wyposazona jest w widoczny przycisk zamkniecia "X",
ktorego przycisniecie powoduje "odestanie" jej do slotu
reklamowego na szczycie strony WWW.

WAGA : do 15kB

ROZMIAR : 468x60 pikseli

TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, Flash (SWF),

1.

Technologia Flash (SWF)
W reklamie nalezy umiesci¢ akcje getURL:

on (rel ease) {
get URL( _root.clickTag, "_blank");

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu "button" zamieszczonemu na
gtownej listwie czasowej, na samym wierzchu

Adres URL do akcji getURL nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym
Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze
wymagania.

Przycisk zamkniecia przygotowuje INTERIA.PL S.A.

22. Scroll Billboard

OPIS : Forma reklamowa, ktéra po wyswietleniu pozostaje przez caty
czas widoczna dla odwiedzajgcego serwis. Reklama przesuwa sie
wraz z przewijaniem w gére i w dot ogladanej strony WWW.
Reklama wyposazona jest w widoczny przycisk zamkniecia "X",
ktorego przycisniecie powoduje "odestanie" jej do slotu
reklamowego na szczycie strony WWW.

WAGA : do 30kB

ROZMIAR : 750100 pikseli

TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, Flash (SWF),

2.

Technologia Flash (SWF)
W reklamie nalezy umiesci¢ akcje getURL:

on (rel ease) {
get URL( _root.clickTag, "_blank");
}

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu "button" zamieszczonemu na
gtéwnej listwie czasowej, na samym wierzchu
Adres URL do akcji getURL nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym
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3. Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze

wymagania.

4. Przycisk zamkniecia przygotowuje INTERIA.PL S.A.

23. Scroll Footer

OPIS

WAGA
ROZMIAR
TECHNOLOGIA

: Pasek reklamowy emitowany na dole okna przegladarki.

Reklama nie zmienia swojej pozycji wzgledem okna w przypadku
przewijania strony w gore i w dot. Moze zawierac tekst oraz
elementy graficzne, zaréwno statyczne jak i animowane
(animowany GIF), ktdre przewijajq sie poziomo wzdtuz paska.
INTERIA.PL zapewnia przewijanie paska. Istnieje mozliwos¢
wyboru kierunku przesuwania (w prawo lub w lewo). Reklama
musi zawiera¢ widoczny przycisk zamkniecia "X" umieszczony w
prawym gérnym rogu gtdéwnego elementu kompozycji.

: do 10kB
: 1300x30 pikseli
: GIF, JPEG,

24. Sponsoring Serwisu

Warunki realizacji ustugi sq ustalane indywidualnie przy kazdym zleceniu.

a) Belka dolna

OPIS

WAGA
ROZMIAR
TECHNOLOGIA

: Graficzny prostokat reklamowy umieszczony nad stopkg strony
WWW serwisu, animowany lub statyczny

: do 15kB

: 760x60 lub 950x60 pikseli w zaleznosci od szerokosci serwisu

: GIF, JPEG, Flash (SWF),

Technologia Flash (SWF)
1. W reklamie nalezy umiesci¢ akcje GET URL:

on (rel ease) {
get URL( _root.clickTag, " _blank");

}

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu ,button” zamieszczonemu na
gtownej listwie czasowej, na samym wierzchu
2. Adres URL do akcji GET URL nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym.

b) Belka gorna

OPIS

: Graficzny prostokat reklamowy umieszczony pod nagtéwkiem

strony WWW serwisu, animowany lub statyczny

Specyfikacja techniczna form reklamowych 18| Strona



Biuro Reklamy INTERIA.PL, 02-001Warszawa, Aleje Jerozolimskie 81, XV P. ORCO Tower,

’NTER’A@ tel. +48 (22) 595 16 00, reklama.interia.pl, e-mail: reklama@firma.interia.pl

Dziat traffic: kampanie@firma.interia.pl

WAGA : do 15kB
ROZMIAR : 760x30 lub 950x30 pikseli w zaleznosci od szerokosci serwisu
TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, Flash (SWF),

Technologia Flash (SWF)
1. W reklamie nalezy umiesci¢ akcje GET URL:

on (rel ease) {
get URL( _root.clickTag, " _blank");
}

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu ,button” zamieszczonemu na
gtownej listwie czasowej, na samym wierzchu
2. Adres URL do akcji GET URL nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym.

c) Expand Belka

OPIS : Interaktywna forma reklamowa, ktéra po najechaniu na nig

kursorem myszy "rozwija sie" do wiekszego rozmiaru, pozwalajac

na wykorzystanie dodatkowej powierzchni dla prezentacji
Reklamodawcy

WAGA : do 20kB

ROZMIAR : 760(950)x30 pikseli przed rozwinieciem oraz 760(950)x100
pikseli po rozwinieciu (szerokos$¢ zalezy od serwisu)

TECHNOLOGIA : Flash (SWF)

Technologia Flash (SWF)
1. Reklame nalezy przygotowa¢ w wersji Flash Player 9 lub wyzszej
2. W reklamie nalezy umiesci¢ akcje GET URL:

on (release) {
get URL( _root.clickTag, " _blank");

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu ,button” zamieszczonemu na
gtownej listwie czasowej, na samym wierzchu, z atrybutem ,HIT”
Adres URL do akcji GET URL nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym
Przygotowanie efektu rozwiniecia:

0 Nalezy utworzy¢ scene o wymiarze 760(950)x100

vk

0 Na przygotowang animacje (movie clip lub animacja na warstwach) natozy¢

maske o wymiarach 760(950)x30, ktérej gérny lewy rég bedzie przylegat
do lewego gbérnego punktu sceny

0 Na najwyzszej warstwie nalezy utworzy¢ button, po najechaniu na ktéry
maska przyjmie wielkos$¢ 760(950)x100 i odstoni catg powierzchnie
reklamy.

6. Ukrycie obiektéw strony WWW, ktére przykrywa czes¢ rozwijana

O W momencie rozpoczecia rozwijania wywotac funkcje:

flash. external . External I nterface.call (_root.fNane, "hi dden");

O W momencie zakofAczenia zwijania wywotaé funkcje:
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flash. external . External I nterface.call (_root.fName, "visible");

7. Reklame nalezy przygotowa¢ w dwu wersjach:
a. Efekt expandowania uaktywnia sie po najechaniu kursorem w obszar
760(950)x30
b. Efekt expandowania uaktywnia sie po kliknieciu w specjalnie przygotowany
button/napis (np. stowo ,rozwin”, ,sprawdz”, ,kliknij”, strzatka w dét, itp.)

Reklama w wersji ,a” jest emitowana z cappingiem 1. W nastepnych odstonach bierze
udziat reklama w wersji ,b".

d) Logo w nagiéwku

OPIS : Reklama graficzna emitowana w prawym narozniku nagtéwka,
niedopuszczalna jest ingerencja w wyglad i forme nagtowka
portalowego. Forma klikalna, statyczna.

WAGA : do 5kB

ROZMIAR : rozny w zaleznosci od serwisu

TECHNOLOGIA: : GIF, JPEG

INNE : INTERIA.PL rosci sobie prawo ostatecznej akceptacji nosnika

25. Toplayer

OPIS : Reklama graficzna w formie animacji, wyswietlana ponad trescig
strony, w dowolnym jej miejscu. Maksymalny czas trwania to 30 s.
Reklama musi mie¢ widoczny przycisk zamkniecia z symbolem "X"
WAGA : do 40kB

ROZMIAR : nie wiecej niz 50% okna przegladarki
CZAS TRWANIA : do 30s.,
TECHNOLOGIA : Flash (SWF),

Technologia Flash (SWF)
1. W reklamie nalezy umiesci¢ akcje getURL:

on (release) {

get URL( _root.clickTag, "_blank");
}

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu "button" zamieszczonemu na
gtébwnej listwie czasowej, na najwyzszej warstwie
2. Adres URL do akcji getURL nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym
3. Zakonczenie emisji. Po zakonczeniu animacji — nie pdzniej niz po 30s. od
momentu uruchomienia - reklama powinna wywota¢ akcje zamykajaca:

Dla wersji Flash Player 9 i wyzszej

on (rel ease)

flash. external . External I nterface.call (_root.fd ose);
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Dla wersji Flash Player 8 i nizszej
on (rel ease)

get URL("javascript: "+_root.fd ose);

4. Przycisk zamkniecia, oznaczony symbolem "X", powinien by¢ widoczny przez caty
czas emisji reklamy, powinien by¢ umieszczony przy prawym gornym rogu
gtownego elementu graficznego oraz by¢ wyraznie widoczny. Aktywny przycisk
powinien by¢ co najmniej w rozmiarze 14x14 pikseli, aktywny powinien by¢ caty
obszar kwadratu a nie tylko element graficzny krzyzyka.

Przyciskowi nalezy przypisac¢ funkcje zamkniecia:
Dla wersji Flash Player 9 i wyzszej

on (rel ease)

flash. external . External I nterface.call (_root.fd ose);

}

Dla wersji Flash Player 8 i nizszej
on (rel ease)

get URL("javascript: "+ root.fd ose);

}

Przycisk powinien by¢ umieszczony nad gtéwnym przyciskiem linkujgcym.

5. Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze
wymagania.

26. VideoAd

OPIS:

VideoAd - Forma reklamy umozliwiajgca emisje telewizyjnego spotu reklamowego.
INTERIA.PL w ramach kampanii adaptuje dostarczony materiat zrédtowy na potrzeby
emisji w Internecie.

Maksymalny czas trwania filmu wideo wynosi 30 sekund a jego emisja rozpoczyna sie
automatycznie po zatadowaniu reklamy. Maksymalna objetos¢ filmu nie moze
przekroczy¢ 800 kB (po transformacji).

BUDOWA:

Kreacje ktére wchodzg w sktad emisji VideoAd to:

- reklama gtéowna (np. Billboard)

- video (czyli animacja w technologii .flv)

- "plansza" startowa (plik graficzny) opcja (w przypadku braku zostanie uzyta pierwsza
klatka video)

- "plansza" koncowa (plik graficzny) opcja (w przypadku braku zostanie uzyta ostatnia
klatka video)
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SPOSOB EMISJII:

AdServer emituje reklame gtéwna. Czas buforowania video (flv) jest dobierany
automatycznie, tym momencie zamiast video pojawia sie plansza startowa (np. z
tekstem "zaczekaj, taduje film"), po zbuforowaniu nastepuje wyswietlenie video, a

nastepnie pojawia sie plansza koncowa (np. z tekstem "chcesz wiedzie¢ wiecej -

kliknij"). Jako plansze mozna tez wykorzystac pierwszg i ostatnig klatke filmu.

WYMAGANE MATERIALY:

a) reklama gtéwna - reklama przygotowana zgodnie z ogdlng specyfikacjg, w

ktdrej przeznaczono obszar na emisje plansz i video

b) plansze - pliki typu JPG o jak najmniejszej wadze (dobierane na zasadzie optymalna
jakos$¢/minimalna waga)

c) video - plik AVI o jak najlepszej jakosci (do 30s), plik AVI bedzie przez INTERIA.PL
konwertowany na plik .flv, plik ten bedzie nastepnie wystany do akceptacji klienta.

TERMIN DOSTERCZENIA MATERIALOW:

5 dni roboczych przed planowanym startem.

27. Watermark (Tapeta)

OPIS : Reklama graficzna o obnizonym kontrascie i palecie koloréw
(preferowana skala szarosci) umieszczana na marginesach strony
WWW. Forma nie jest animowana ani klikalna. Element graficzny w
polu reklamy musi zawiera¢ margines umozliwiajacy dopasowanie
do serwisu. Warunki zamieszczenia reklamy sq kazdorazowo
ustalane z Klientem.

WAGA :do 10 kb

ROZMIAR : zalecany 128x128 pixeli

TECHNOLOGIA : GIF, JPEG

INNE : INTERIA.PL rosci sobie prawo ostatecznej akceptacji nosnika

28. Wide Billboard

OPIS : Reklama graficzna umieszczana na gorze strony WWW w miejscu
tradycyjnego bannera, o zdecydowanie wiekszym rozmiarze.
Emisja na wybranych serwisach (szeroki layout).

WAGA : do 30kB
ROZMIAR : 950x150 pikseli
TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, Flash (SWF)

Technologia Flash (SWF)
1. W reklamie nalezy umiescic¢ akcje getURL:

on (rel ease) {
get URL( _root.clickTag, " _blank");
}

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu "button" zamieszczonemu na
gtébwnej listwie czasowej, na samym wierzchu
2. Adres URL do akcji getURL nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym
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3. Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze
wymagania.
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